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日経アーキテクチュア編集長 畠中克弘

ご挨拶
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説明会プログラム

（１） 「ECHO CITY製品大賞」の

創設の趣旨について

（２） 「ECHO CITY製品大賞」の

対象製品や選定基準などについて

（３） 質疑応答
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「ECHO CITY製品大賞」の創設趣旨

省エネ性能の高い製品や、人々の生活に安
全・安心をもたらす製品など、都市や建築・
住宅、社会の未来を切り開く優秀な製品を表
彰することで、技術や産業の発展に寄与し、
社会に貢献することが目的です。
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「ECHO CITY製品大賞」の背景

（１） 「プロジェクト エコー・シティ」の活動実績

（２） 「採用したい建材・設備メーカーランキング」

の報道実績
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プロジェクト エコー・シティ とは

環境と人が響き合う街づくり

6



日経BP社建設局 マーケティング・ソリューション説明会2013日経BP社 建設局 セミナー 2013.8.26

これまでに発行した特別編集版
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勉強会

業界・業態を越えたつながりの場
・メーンコメンテーターに
建築家の隈研吾氏

・中央官庁、自治体、大学、
不動産会社、設計事務所、
建設会社、建材・設備メーカー
などが参加

・2012年に初めて開催
2013年は11月開催

・2013年4月には、

新潟県見附市の新しい
住宅街区の開発に関して
パネルディスカッション開催
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採用したい

建材・設備メーカーランキング

・専門家による“質的評価”をランキング

・個々の製品でなく企業を部門別にランキング

・日経アーキテクチュアは2005年から毎年調査
2013年は52部門を11月25日号に掲載

・日経ホームビルダーは2012年から調査
2013年は34部門を12月号に掲載
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採用したい

建材・設備メーカーランキング
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「ECHO CITY 製品大賞」

審査概要・基準について
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日経アーキテクチュア副編集長 小谷 宏志
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対象製品

•主として日本国内で開発され、2012年1月～
2013年6月に発売された製品を対象とします。

（→定番商品のマイナーチェンジも審査対象）

•大賞の候補となる製品は、広く国内の建材・設

備メーカーから公募し、弊社サイトに設けた特
設ページ（kenplatz.jp/pec/p）からエントリーで

きるようにしています。
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選定基準

•技術や産業の発展に寄与し、社会への貢献度

の高いものを重視します。

•省エネ、CO2 排出削減、リサイクル、耐久性、

施工性、安全性、デザイン性、コスト、メンテナ
ンス性など、独創性や新規性などを評価します。
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審査委員会

●審査委員長

隈 研吾 氏

（建築家、東京大学教授）

●審査委員

河野 晴彦 氏（日本建設業連合会・
設計委員会委員長、大成建設・執行
役員設計本部長）

金子 一弘 氏（JBN・環境委員会委員、
金子建築工業代表取締役 ）

日経アーキテクチュア編集長

日経ホームビルダー編集長
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審査員が語る「私はここに注目したい」

●審査委員長 隈 研吾 氏

審査基準は多岐にわたりますが、例えば、エコロジーというのは、
押し付けられて、いやいや実践するものでも、数値目標の奴隷でも
なくて、わくわく、ドキドキしながら具体的に実行していくものである
と思います。その意味で、エコロジーこそが新しいクリエーションの
エンジンであり、そのような新しい種類のクリエーティビティのある
デザインを期待します。日本の再生はこの分野のクリエーティビティ、
信頼性の確立にかかっているといってもいいでしょう。
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審査員が語る「私はここに注目したい」

●金子 一弘 氏
（JBN・環境委員会委員、金子建築工業代表取締役）

●河野 晴彦氏
（日本建設業連合会・設計委員会委員長、
大成建設・執行役員設計本部長）
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特設サイトからエントリー画面にジャンプ！

（２）特設サイトを開いたら、
「エントリー専用フォーム」を

クリックしてジャンプ！

（１）まずは、特設サイト
に

アクセス！
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kenplatz.jp/pec/p
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エントリー画面では最大の特徴を簡潔に！

製品の訴求点を
選択肢のなかから、

最大3つまで選択できる

製品の特徴を、
選択した訴求点に即し

て
400字以内で簡潔に！
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書き方で困ったらサンプル例を参考に

選択した訴求点を
具体的に説明すると

わかりやすい
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これまで寄せられた質問
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問）審査は、エントリーの情報だけで実施するのですか？

答）基本はエントリーシートの内容をベースに議論します。
できるだけ、訴求点を分かりやすく簡潔にご記入ください。

問）審査の結果は公開されますか？

答）審査結果は記事で報じます。ただし、個別のお問い合わせには
ご回答できませんので、ご了承ください。
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これまで寄せられた質問
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問）受賞できた場合、広報活動に利用してよいですか？

答）誤解のないよう、結果を報じる場合のルールをあらかじめ決め
ております。そのルールに沿って報じてください。

問）賞は大賞だけですか？

答）原則は大賞のみです。
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これまで寄せられた質問
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問）一度エントリーした内容を修正するにはどうすれば良いでしょう
か？

答）原則、修正はできません。できるだけ完成度を高くしてエント
リーしてください。

問）誤って4製品以上、エントリーした場合、どのような扱いになるの

でしょうか？

答）原則、先着順の3製品を有効とさせていただきます。
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これまで寄せられた質問

24

問）共同開発の場合、エントリーを複数社ですることは可能でしょう
か？

答）可能です。審査の対象は製品になりますので複数社をお書きい
ただくことは問題ありません。ただし、エントリー後のやり取りなどの
ために、代表企業（代表者）をお決めください。弊社からのご連絡は、
代表企業（代表者）のみとさせていただきます。
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これまで寄せられた質問
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問）材料単価と材工単価はどのような違いがあるのでしょうか？

答）材料単価は材料のみの価格です。材工単価は、材料費と労務
費を合わせた価格を想定しています。

問）エントリーの際の画像サイズに上限はありますか。

答）10Mを超えないようにしてください。
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日経アーキテクチュア編集長 畠中克弘
日経ホームビルダー編集長 小原隆

日経アーキテクチュア副編集長 小谷宏志
日経ホームビルダー副編集長 桑原豊

質疑応答
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2013年8月1日～9月30日

大賞候補の製品募集開始

建材・設備メーカーの皆様、

是非エントリーをお願いいたします
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本日の資料は、
下記WEBサイトにて

8月28日（水）より公開いたします。
今後とも宜しくお願いします。

CLICK！
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http://kenplatz.jp/pec/p


